Format per il curriculum vitae accademico
	Cognome e nome

	Rosin Umberto

	Titoli di studio conseguiti: 

	Laurea Vecchio Ordinamento in Economia aziendale 110/110 e lode
Anno: 2003/04
Università: Università Ca' Foscari Venezia

	
	Dottorato di ricerca in Economia Aziendale
Anno: 2011
Università Ca' Foscari Venezia

	Formazione ulteriore in ambito accademico e/o professionale

	· Master in Marketing e Comunicazione d'Azienda
Università Ca' Foscari Venezia - Utenti Pubblicità Associati (UPA), Anno: 2006
· Diploma del corso di Analisi Multivariata per la Ricerca Sociale tenuto presso la SDIPA – Università della Calabria e diretto dal prof. Gaetano Nino Miceli e dal prof. Michele Costabile – luglio 2009;
· Diploma del corso di Analisi Econometriche tenuto presso la SDIPA – Università della Calabria e diretto dal prof. Gaetano Nino Miceli e dal prof. Michele Costabile – settembre 2011;
· Diploma del corso di Modelli di Equazioni Strutturali (SEM) tenuto presso il Dipartimento di Scienze Giuridiche e Aziendali dell'Università della Calabria e diretto dai proff. Michele Costabile e Gaetano Nino Miceli - settembre 2014;
· Certificato di Digital Marketing Analytics in Practice presso la University of Illinois at Urbana-Champaign, 30/05/2020 – 25/06/2020.



	Lingue conosciute e loro livello di padronanza (con le eventuali certificazioni)
	Italiano - madrelingua
Inglese - fluente
Francese - intermedio avanzato
Spagnolo - intermedio
Tedesco - base
Russo – base

	Anno accademico di avvio di insegnamento presso lo IUSVE

	2013 - 2014

	Incarichi avuti e attuali di insegnamento (e relative discipline) presso lo IUSVE 

	Docente di marketing avanzato
Advanced Marketing (40h) presso il CdL in Web Marketing (Mestre) - corso in lingua inglese – dal 2013 a oggi
Advanced Marketing (40h) presso il CdL in Web Marketing (Verona) - corso in lingua inglese  – dal 2013 a oggi
Advanced MArketing (40h) presso il CdL in Creatività e Design (Mestre) - corso in lingua inglese – dal 2013 a oggi
Docente di Fashion communication 
Fashion communication (24h) presso il Baccalaureato/Laurea triennale (A&M) Advertising & Marketing (Mestre), dal 2023
Fashion communication (24h) presso il Baccalaureato/Laurea triennale (DGD) Digital & Graphic Design (Mestre), dal 2023

	Altri incarichi avuti o in essere presso lo IUSVE  (coordinamento, ricerca, …)

	Direttore del progetto di ricerca intitolato: “Le problematiche e i driver motivazionali nel settore della danza
professionale. Uno studio esplorativo per le future politiche culturali.”. Data di inizio: 01/03/2021, data di fine 28/02/2024
Membro del comitato scientifico della casa editrice Libreriauniversitaria dal 2021
Membro del comitato di redazione della rivista Iusveducation dal 2022.
Rappresentante dei docenti e membro del Consiglio dei Corsi dal 2022 al 2024.

	Incarichi di insegnamento (e/o di ricerca) presso altre università e/o istituzioni di ricerca (indicare ultimi 5 anni)

	Titolo insegnamento: Comunicazione e Marketing
Università: Università Ca' Foscari Venezia e dall’ESCP – Paris
Tipo di incarico (a contratto): docente di presso il doppio master internazionale di 2° livello in Management dei Beni e delle Attività Culturali dal 2012 alla data attuale

Titolo ricerca: progetto Arca Adriatica finanziato dalla Commissione Europea per la valorizzazione del patrimonio culturale materiale e immateriale della marineria nell'Adriatico
Università: Università Ca’ Foscari di Venezia
Tipo di incarico: Assegnista di ricerca presso il Dipartimento di Management dal 01/09/2019 al 31/08/2020;

Titolo insegnamenti: Economia e marketing del turismo presso il CdL in Progettazione e Gestione del Turismo Culturale (PGT)
Università: Univerisità degli Studi di Padova
Tipo di incarico (a contratto): docente a contratto per l'A.A. 2022/23 

Titolo insegnamenti: Marketing (Pat-Z)
Università: Univerisità Ca' Foscari Venezia
Tipo di incarico (a contratto): docente a contratto per l'A.A. 2022/23 

Titolo insegnamenti: Marketing per le PMI e creatività della comunicazione
Università: Université de Poitiers (Francia)
Tipo di incarico (a contratto):  Professore invitato presso l’Institut d’Administration des Entreprises (I.A.E.)  dall’A.A. 2016-2017 a oggi (svolgimento dell’incarico nei mesi di gennaio e febbraio)


Titolo insegnamento: Fashion marketing
Università: Kedge Business School (Campus di Parigi)
Tipo di incarico (a contratto): docente di marketing della moda. Corso in lingua inglese dal 16/01/2023 al 17/01/2023

Titolo insegnamento: Fundamentals of luxury, brand management and marketing
Università: Excelia Business School (La Rochelle - Francia)
Tipo di incarico (a contratto): docente di marketing e management del lusso. Corso in lingua inglese dal 18/01/2023 al 20/01/2023

Titolo insegnamento: Marketing principles
Università: University Studies Abroad Consortium (USAC)
Tipo di incarico (a contratto): docente di marketing del corso di principi di marketing in lingua inglese dal 05/07/2022 al 02/08/2022

Titolo insegnamento: International marketing
Università: University Studies Abroad Consortium (USAC)
Tipo di incarico (a contratto): docente di marketing internazoinale del corso di principi di marketing in lingua inglese dal 24/04/2023 al 27/06/2023

Titolo insegnamento: marketing culturale
Università: Kedge Business School di Parigi (Francia)
Tipo di incarico (a contratto): Professore invitato di presso il MSc Arts and Creative Management della, dall’ A.A. 2019-2020 a oggi

Titolo insegnamento: Marketing dell'arte e della cultura
Università: Università degli Studi di Padova
Tipo di incarico (a contratto): docente presso il Corso di dottorato in Storia, Critica, Conservazione dei Beni culturali del Dipartimento dei Beni Culturali dell’Università di Padova nel mese di febbraio 2020

Titolo insegnamento: Metodologia della redazione della tesi di laurea
Università: Università Ca' Foscari Venezia
Tipo di incarico: Docente presso il Laboratorio Tesi Egart - Economia e Gestione dell'Arte dal 2015 alla data attuale

Titolo insegnamento: Marketing esperienziale
Università: Venice International University
Tipo di incarico (docente a contratto nel modulo di Management Culturale, modulo in lingua inglese, dal 2013 al 2018

Titolo insegnamento: Marketing delle produzioni culturali
Università: Università Ca' Foscari Venezia
Tipo di incarico (a contratto): Docente presso il CdL in Economia e Gestione dell'Arte, 2012 – 2017

Titolo insegnamento: Marketing culturale e cinematografico
Università: Università Ca' Foscari Venezia
Tipo di incarico (a contratto): Docente presso il Master in Discipline della produzione e comunicazione per il cinema, l’audiovisivo e i digital media, 2014 – 2016;

Titolo insegnamento/ricerca: Metodologia della ricerca - metodi qualitativi e quantitativi
Università: Università Ca' Foscari Venezia
Tipo di incarico (a contratto): Docente presso il Laboratorio in Metodologia per la Ricerca Sociale (LabMet), 2014 – 2017

Titolo insegnamento: Marketing culturale
Università: Conservatorio Statale di Musica “B. Marcello” di Venezia, a.a. 2013-2014
Tipo di incarico (a contratto): Docente a contratto nel Corso di Laurea Magistrale in Management dell’Impresa Culturale e dello Spettacolo

Titolo insegnamento: Marketing territoriale
Università: Università Ca' Foscari Venezia
Tipo di incarico (a contratto): Docente presso il Master  in Cultura del Cibo e del Vino per la promozione delle risorse enogastronomiche, a.a. 2011-2012 e 2012-2013;

Titolo ricerca: Consumer Behaviour Research Network (Coberen)
Università: Università Ca’ Foscari di Venezia
Tipo di incarico (a contratto): Collaboratore di ricerca per il Lifelong Learning Program finanziato dalla Commissione Europea

Titolo ricerca: I network nei settori ad alta intensità di passione, a.a. 2010-2011
Università: Università Ca' Foscari Venezia
Tipo di incarico (a contratto): Assegnista di ricerca presso il Dipartimento di Management 2012-2013

Titolo ricerca: I network nei settori ad alta intensità di passione
Università: Università Ca' Foscari Venezia
Tipo di incarico (a contratto): Assegnista di ricerca presso il Dipartimento di Management, a.a. 2011-2012



	Abilitazioni nazionali ed internazionali conseguite per l’insegnamento Universitario

	

	Ruoli e incarichi di tipo non accademico in ambito salesiano

	Co-organizzatore assieme al prof. Nicolò Cappelletti dell’iniziativa Iusve Meets Agencies – Ciclo di incontri tra professionisti, docenti e studenti sui temi più attuali del marketing e della comunicazione.

	Altre esperienze significative in campo professionale

	· Direttore del doppio Master Internazionale di secondo livello in Management dei Beni e delle Attività Culturali tenuto dall’Università Ca’ Foscari di Venezia e dall’ESCP – Paris, dall’A.A. 2017-2018 ad oggi;
· Co-organizzatore della XV conferenza internazionale AIMAC Venezia 22-26 giugno 2019, keynote speaker d’inaugurazione e conclusione della conferenza.
· Docente del corso di formazione in "Strumenti e tecniche di marketing" presso La Biennale di Venezia. Corso di 12 ore finanziato dal fondo interprofessionale FOR.TE nel piano formativo A.R.T.E. (11-18 luglio 2019)
· Consulente per la "Progettazione e attuazione di un piano di marketing territoriale per la promozione della Fondazione Musei Civici di Venezia". Attività svolta in c/terzi per il Dipartimento di Management dell'Università Ca' Foscari di Venezia (17 set 2018-31 dic 2019)
· Consulente per l’attività di marketing strategico a favore di i4 Consulting S.r.l. dal 14/09/2020
· Consulente per l’attività di marketing e comunicazione per la ditta Nour & the Merchant da maggio 2020 ad agosto 2020.
· [bookmark: _GoBack]Consulente di Marketing strategico e operativo per Pipinato Calzature S.p.A. dal ottobre 12/10/2020 al 2022.
· Cultore della Materia in Management e Marketing presso il Dipartimento di Management dell’Università Ca’ Foscari di Venezia;
· Primo classificato al concorso di selezione per titoli ed esami al 22° ciclo del Dottorato di Ricerca in Economia Aziendale e vincitore di borsa di studio;
· Visiting Ph.D. candidate presso l’Ecole des Haute Etude Commerciale (HEC) – Université de Montréal – Chair in Marketing of Arts and Culture diretta dal prof. François Colbert;
· Attività di docente relatore e correlatore di tesi numerose di laurea magistrale e triennale di studenti laureandi provenienti da CdL in Marketing e Comunicazione e di Economia e Gestione dell'Arte dell'Università Ca' Foscari Venezia.
· 2011-12 ad oggi: Professore a contratto di Marketing delle produzioni culturali nel Corso di Laurea Triennale in Conservazione dei Beni e delle Attività Culturali, Curriculum in Economia e Gestione dell'Arte e della Cultura - Egart - Dipartimento di Filosofia e Conservazione e Dipartimento di Management Università Cà Foscari Venezia
· 2016-2017 - Professore a contratto di marketing avanzato Corso di Laurea Magistrale in Economia e gestione delle aziende - Dipartimento di Management Università Ca' Foscari, Venezia (Italia)
· 2011 ad oggi: Professore a contratto di Marketing presso la Venice International University, Venezia (Italia)
· 2013-2016: Docente a contratto di marketing culturale e cinematografico presso il Master  in Discipline della produzione e comunicazione per il cinema, l’audiovisivo e i digital media – Università Ca' Foscari, Venezia (Italia)
· A.a. 2013-14 – 2016-17 - Project manager del Master in Management dei Beni e delle Attività Culturali  - Master di 2° livello MaBAC organizzato da ESCP Paris  – Università Ca’ Foscari Venezia

	Partecipazione ad associazioni di tipo scientifico o professionale

	· A.a. 2017-2018 - Best Marketing Paper  Award at the AIMAC Conference - Conferenza Internazionale sul management dell'arte e della cultura - Pechino 25-28 giugno 2017
· A.a. 2016-2017 – alla data attuale	Membro del Team Creative Arts, Cultural Heritage and Digital Humanities - Università Ca'Foscari Venezia (Italia)

· Membro del Management of Arts and Culture Lab (M.A.C.lab) presso il Dipartimento di Management dell’Università Ca’Foscari di Venezia;
· Membro del gruppo di Studio e Attenzione A.i.d.e.a. sul management dell’arte e della cultura;
· Affiliazioni accademiche: Academy of Management (AoM), Research Method Division, Management Theory Division, Organizational Behavior Division; Association for Consumer Research (ACR), European Group for Organizational Studies (EGOS).




Allegato:
	Elenco delle principali pubblicazioni

	· Bellio, E., Rosin, U., & Casarin, F. (2023). Mapping Maritime Museums presence in the Mediterranean Area: value provision and challenges to face. Department of Management, Università Ca'Foscari Venezia Working Paper Series, SSRN No. 2, Available at SSRN: https://ssrn.com/abstract=4449788 or http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.4449788

· Rosin, U., & Gombault, A. (2021). Venice in Crisis: The Brutal Marker of Covid-19. International journal of arts management, 23(2), 18-29.

· Rosin, U., Bonazzi, M., Casarin, F. (2021). eWOM and growth strategies for the tourism industry in maritime museum networks. The case of the Arca Adriatica tourist product. Department of Management Working paper series, ISBN.

· Gombault A., Rosin U., (2020). Venise au pic de la crise : comment sortir de l’ultra-dépendance au tourisme ?, The Conversation, April, 1.

· Zanibellato F., Rosin U., Casarin F. (2018). How the attributes of a museum experience influence electronic Word-Of-Mouth valence: an analysis of online museum reviews. International Journal of Arts Management, 21(1), pp 76-90.
 
· Zanibellato F., Rosin U., Casarin F. (2017). eWOM of Museum Experiences: A Content Analysis on Online Museum Reviews, AIMAC Conference Proceedings, Beijing, June 25-28, 2017. Best Marketing Paper Award - AIMAC 2017

· Rosin U. (2017) Il Marketing: Una Disciplina di Confine, in Web Marketing Manager e Digital Strategist. La Bibbia delle Nuove Professioni, (a cura di) Diotto M., Dario Flaccovio ed., pp. 113-122.

· Rosin U. (2017) Il Marketing Innovativo: Le Contemporary Marketing Practices, in Creatività e Design della Comunicazione. Le professionalità di un Art Director, (a cura di) Diotto M., Libreriauniversitaria.it ed., pp. 69-74.

· Zanibellato F., Rosin U., Casarin F. (2016). La condivisione delle esperienze museali online. Estrarre valore dagli User Generated Content. Extended abstract in Convegno Sinergie, Udine (IT), 9-10 giugno 2016.

· Casarin F., Moretti A., Rosin U. (2015). An International Review of Cultural Consumption Research. Convegno: Conferenza della Società Italiana di Maketing (S.I.M.), Torino 2015.

· Levens M., Casarin F. (2014) Marketing. Definito, spiegato, applicato. (ed. italiana a cura di Rosin Umberto), Pearson ed. La pubblicazione è utilizzata come libro di testo ufficiale nel corso di Marketing del CdL triennale in Marketing e Comunicazione dell'Università Ca' Foscari Venezia.

· Santos, C. R., Rosin, U., et al. (2013). What Do We Know about Europe?. In C. Santos, S. Ganassali, F. Casarin, P. Laaksonen, & H. Kaufmann (Eds.), Consumption Culture in Europe: Insight into the Beverage Industry (pp. 1-71), IGI Global, Hershey, PA.

· Kaufmann, H. R., Orphanidou Y, Casarin F. and Rosin U. (2013)  Research and Managerial Implications. In  C. Santos, S. Ganassali, F. Casarin, P. Laaksonen, & H. Kaufmann (Eds.), Consumption Culture in Europe: Insight into the Beverage Industry (pp. 333-347), IGI Global, Hershey, PA

Working paper e presentazioni ai convegni accademici

· Bellio E, Rosin U., Casarin F., Maritime Museums Online Presence: Actual Value and Challenges, in IBIMA Conference Proceedings, 08 June, 2023.

· Rosin U., Bonazzi M. (2020). I network museali e l'uso dei big data nelle strategie di valorizzazione del patrimonio marittimo: il progetto Arca Adriatica”, working paper presentato al seminario di Dipartimento di Management, Università Ca’ Foscari Venezia.

· Rosin U., Houlfort N. (2019). Passion and Resilience in the Dance Industry. An Italo-Canadian Exploratory Stud, AIMAC Conference Proceedings, Venice, June 23-26, 2019.

· Zanibellato F., Rosin. U., (2019). Distant Beauty and Close Service: How Psychological Distance Affects Aesthetic and Service Experience, AIMAC Conference Proceedings, Venice, June 23-26, 2019.

· •Zanibellato, F., Rosin, U. (2019) “The distant beauty and the close service: How temporal distance affects the aesthetic and service experience” 41st Annual ISMS Marketing Science Conference 2019, Rome, Italy, June 20-22.

· Zanibellato F., Rosin U., Casarin F. (2017). eWOM of Museum Experiences: A Content Analysis on Online Museum Reviews, AIMAC Conference Proceedings, Beijing, June 25-28, 2017. Best Marketing Paper Award - AIMAC 2017

· Zanibellato F., Rosin U., Casarin F. (2016). La condivisione delle esperienze museali online. Estrarre valore dagli User Generated Content. Extended abstract in Convegno Sinergie, Udine (IT), 9-10 giugno 2016.



